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В статье исследуется место нейросетевых технологий в преподавании темы «Продвижение сайтов» 
в рамках предмета «Веб-дизайн и продвижение сайтов» для студентов, обучающихся по программе маги-
стратуры. Целью исследования является изучение роли нейросетей в учебном процессе, обоснование целе-
сообразности их использования и предложение практических рекомендаций применения технологий искус-
ственного интеллекта в обучении студентов. Протестировав новый формат преподавания с использованием 
нейросетевых технологий, авторы обосновывают целесообразность внедрения инструментов искусственно-
го интеллекта в образовательную деятельность. Рассматриваются ключевые этапы SEO-продвижения. Осо-
бое внимание уделено применению нейросетей для автоматизации процессов анализа данных, генерации 
контента. Практическая часть исследования демонстрирует, как применение технологий искусственного 
интеллекта в образовательном процессе позволило перераспределить учебные часы: сократить время на се-
мантический анализ и создание контента, высвободив ресурсы для освоения дополнительных тем, включая 
внешнее продвижение сайтов. Приводятся примеры использования промптов для работы с нейросетями 
(анализ целевой аудитории, генерация SEO-текстов). Результаты подтверждают гипотезу о том, что нейро-
сети способны оптимизировать обучение, снижая трудоемкость технических задач и расширяя возможности 
для творческой деятельности студентов.
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The article examines the place of neural network technologies in teaching the topic «Website Promotion» 
within the subject «Web Design and Website Promotion» for students of master’s programs. The aim of the study 
is to examine the role of neural networks in the educational process, justify the feasibility of their use, and provide 
practical recommendations for incorporating artificial intelligence technologies into student learning. By testing 
a new teaching format using neural network technologies, the authors demonstrate the benefits of incorporating 
artificial intelligence tools into educational activities. The article also highlights the key stages of SEO promotion. 
Special attention is paid to the use of neural networks for automating data analysis processes and content generation. 
The practical part of the study demonstrates how the use of artificial intelligence technologies in the educational 
process has allowed for the redistribution of study hours: reducing the time spent on semantic analysis and content 
creation, freeing up resources for the development of additional topics, including external website promotion. 
Examples of using prompts for working with neural networks (target audience analysis, and SEO text generation) are 
provided. The results confirm the hypothesis that neural networks can optimize learning by reducing the complexity 
of technical tasks and expanding opportunities for students’ creative activities.
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Введение
Динамика развития цифровых техноло-

гий и, в частности, маркетинга ставит новые 
задачи перед образовательной системой, 
требуя введения в образовательный процесс 

вуза современного инструментария, позво-
ляющего сокращать временные затраты 
на выполнение рутинных операций. Одним 
из таких инструментов являются нейросе-
тевые технологии, которые позволяют авто-
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матизировать многие процедуры, требую-
щие больших временных затрат на решение 
некоторых задач, и сосредоточиться на раз-
витии креативных компетенций будущих 
специалистов. 

Цель исследования – обосновать целе-
сообразность использования и предложить 
практические рекомендации применения 
технологий искусственного интеллекта 
в преподавании темы «Продвижение сай-
тов» студентам вуза с целью оптимизации 
учебного процесса и сокращения времен-
ных затрат обучающихся на выполнение 
рутинных задач.

Материалы и методы исследования
Материалом исследования служит со-

держание предметной области продвиже-
ния сайтов. Методика исследования вклю-
чала изучение теоретических основ продви-
жения сайтов, применения нейросетей в об-
разовании, консультации со специалистами 
в сфере продвижения сайтов, проведение 
теста нового формата преподавания темы 
с использованием искусственного интел-
лекта и сравнение результатов с традици-
онным методом. Внедрение нейросетевых 
технологий осуществлялось при обучении 
двух групп студентов магистратуры в 2024–
2025 учебном году.

Результаты исследования  
и их обсуждение

Поисковая оптимизация является 
важным навыком для современного веб-
разработчика, не только помогая опти-
мизировать сайты для поисковых систем, 
но и формируя более структурный подход 
к созданию веб-ресурсов [1]. Использова-
ние искусственного интеллекта способно 
существенно снизить трудоемкость вы-
полнения отдельных этапов учебной дея-
тельности, позволяя студентам концентри-
роваться на творческом аспекте професси-
ональной подготовки, а также увеличить 
глубину освоения студентами материалов 
темы «Продвижение сайтов» в рамках пред-
мета «Веб-дизайн и продвижение сайтов». 
Особенно это актуально при небольшом 
количестве часов, отведенных на изучение 
темы, что не позволяет глубоко погрузиться 
в предмет.

Чтобы определить место искусственно-
го интеллекта среди инструментов обуче-
ния, рассмотрим содержание предметной 
области и структуру темы. 

Структурный подход  
к продвижению сайтов

Эффективное продвижение сайта вклю-
чает последовательное выполнение ряда 

шагов, направленных на достижение макси-
мальной видимости ресурса в сети и при-
влечение целевой аудитории [2]. Приме-
нение структурного подхода позволяет си-
стематизировать работу над проектом, ми-
нимизировав риски ошибок и упущенных 
моментов [3]. 

Рассмотрим основные моменты струк-
турного подхода к продвижению сайтов.

1. Анализ конкурентов
Анализ конкурентов в SEO – это систе-

матический процесс сбора, сравнения и ин-
терпретации данных о сайтах-конкурентах 
с целью выявления эффективных прак-
тик и областей для улучшения собствен-
ной стратегии продвижения [4]. 

Он включает изучение ключевых слов, 
структуры сайта, контент-активности, про-
филей обратных ссылок и технических 
факторов на страницах, а также поведения 
пользователей и динамики рейтингов. Это 
помогает определить ниши, где конкуренты 
получают органический трафик, выявить 
скрытые возможности и угрозы, оценить 
релевантность контента и архитектуры 
сайта, а также выработать обоснованные 
тактики для повышения позиций и устой-
чивости результатов. В результате анализа 
формируются гипотезы для оптимизации 
и плана действий.

2. Аналитика и исследование ниши
Важный этап любого тематического 

проекта – тщательный анализ текущего со-
стояния рынка и целевой аудитории [5]. Не-
обходимо определить ключевые характери-
стики потенциальных клиентов, их страхи 
и ожидания, выявить уровень конкуренции 
и составить подробный портрет будущего 
посетителя сайта [6]. 

Эта информация служит основой 
для дальнейшей работы.

3. Сбор семантики
Семантическое ядро представляет со-

бой совокупность ключевых слов и фраз, 
отражающих содержание сайта и его те-
матику. Основной составляющей ядра яв-
ляются ключевые фразы. Они помогают 
алгоритмам поисковых систем находить 
веб-страницы, наиболее соответствующие 
тематике запроса. Фактически ключевые 
фразы являются связью между пользовате-
лем, который ищет информацию, и сайтом.

Также на основе ядра осуществляется 
настройка метаданных, заголовков, описа-
ния страниц и всего контента сайта, что яв-
ляется едва ли не главной составляющей 
успеха в продвижении сайта.

Процесс формирования семантического 
ядра состоит из нескольких этапов:

Сбор исходных данных. Включает ана-
лиз конкурентов, проведение опросов и ин-
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тервью с представителями целевой аудито-
рии, выявление популярных запросов в сво-
ей отрасли. Поиск интента, совпадающего 
с целями бизнеса,  – важная составляющая 
этого этапа, так как именно он зачастую 
определяет не только контент страницы, 
но и ее структуру. Согласно [7, с. 15] в кон-
тент-маркетинге и SEO под интентом под-
разумевают желание, намерение или по-
требность пользователя. Это то, ради чего 
затевается поиск в интернете, своего рода 
мотив пользователя.

Построение базиса. Базис представляет 
собой набор основных поисковых запросов, 
которые набирает пользователь в поисковой 
системе. Это короткие фразы, обычно со-
стоящие из одного-двух слов, которые обо-
значают целевую тематику страницы.

Поиск ключевых фраз. Семантическое 
ядро представляет собой максимально пол-
ный набор ключевых фраз, отражающих те-
матику, структуру и содержание сайта [8]. 
Обычно семантически выделают четыре 
вида ключей.

Ключевые слова с информационным 
умыслом – помогают отвечать на самые ак-
туальные вопросы пользователей, связан-
ные с предлагаемым продуктом или услуга-
ми. Подходят для блога или страниц с часто 
задаваемыми вопросами. Часто использу-
ются в статейном продвижении.

Ключевые слова с транзакционными 
намерениями  – указывают на готовность 
пользователя совершить конверсионное 
действие. Такие ключи используют на стра-
ницах воронки продаж, так как они помо-
гают плавно подвести клиента к целево-
му действию.

Ключевые слова с коммерческими наме-
рениями – говорят о том, что клиент уже го-
тов совершить покупку или оставить заказ, 
то есть достичь цели, которой был посвя-
щен сайт. Подходят для коммерческих стра-
ниц, с которых можно совершить конвер-
сию напрямую.

Ключевые слова с навигационным ин-
тентом  – это запросы, которые выража-
ют желание пользователя перейти на опре-
деленный ресурс или страницу в интерне-
те. Такие запросы характеризуются тем, 
что пользователи ищут конкретную компа-
нию, продукт или услугу, уже зная название 
бренда или домен нужного сайта. Навига-
ционный интент проявляется, когда поль-
зователь хочет попасть непосредственно 
на нужный ему ресурс, минуя промежуточ-
ные шаги поиска информации. Использу-
ются для оптимизации брендовых страниц.

Кластеризация. Чтобы каждая страница 
сайта соответствовала одному целевому ин-
тенту, ядро разбивают на кластеры – сход-

ные поисковые запросы [9]. Кластеризация 
запросов  – это процесс группировки клю-
чевых слов и фраз по определенным при-
знакам, таким как схожесть смысла, сино-
нимичность или близость тематики. Этот 
метод применяется в SEO для более точного 
распределения запросов по страницам сай-
та, что облегчает работу поисковых систем 
и улучшает ранжирование ресурса. Один 
кластер соответствует контенту одной стра-
ницы сайта.

4. Оптимизация контента
Контент играет ключевую роль в при-

влечении трафика и удержании внимания 
пользователей, а также в формировании 
имиджа компании [10]. Взаимосвязь меж-
ду оптимизацией сайта и его контентом 
не только повышает позиции в поисковой 
выдаче, но и создает ценность для пользо-
вателей, тем самым улучшая поведенческий 
фактор. Продвижение сайта  – это факти-
чески продвижение текста, размещенного 
на этом сайте [11, с. 84].

Чтобы обеспечить соответствие стра-
ниц сайта целям бизнеса и интересам ауди-
тории, контент должен быть уникальным, 
информативным и привлекательным ви-
зуально. Кроме ключевых фраз из семан-
тического ядра используются LSI-фразы. 
Латентно-семантическое индексирование 
(LSI)  – семантический алгоритм, который 
индексирует и находит тематически связан-
ные фразы и слова. Благодаря этому контент 
сайта становится более «живым» и адапти-
рованным к пониманию человеком.

5. Техническая оптимизация
Сайт должен соответствовать современ-

ным стандартам качества и производитель-
ности [12]. Это касается скорости загруз-
ки страниц, адаптивности под мобильные 
устройства, удобства навигации и защиты 
персональных данных пользователей. Улуч-
шение технических характеристик улучша-
ет восприятие сайта пользователями и по-
ложительно влияет на позицию в результа-
тах поиска.

6. Внешнее продвижение
Внешняя оптимизация направлена 

на улучшение репутации сайта с точки зре-
ния поисковых систем [13]. Сюда входят ме-
роприятия по наращиванию качественной 
внешней ссылочной массы, публикация ста-
тей на сторонних ресурсах, взаимодействие 
с соцсетями и ведение активного блога. Чем 
больше естественных ссылок ведет на сайт, 
тем выше доверие к нему со стороны поис-
ковых роботов.

7. Мониторинг и оценка результатов
Регулярный мониторинг показателей 

эффективности (посещаемости, глубины 
просмотра, коэффициентов конверсии) по-
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зволяет своевременно вносить коррективы 
в стратегию продвижения. Постоянная про-
верка технического состояния сайта, ауди-
ты и тестирование обеспечивают стабиль-
ность результата.

Структура темы  
«Продвижение сайтов»

Тема «Продвижение сайтов» направле-
на на формирование навыков эффективной 
поисковой оптимизации (SEO). На стар-
те обучения студенты уже имеют готовый 
сайт, созданный в рамках другого пред-
мета, однако структура и контент ресурса 
еще не определены, созданы только техни-
ческие страницы и дизайн. Фактически из-
вестна только тематика бизнеса, выбранная 
на этапе создания сайта.

Основной задачей темы «Продвижение 
сайта» является освоение методов и ин-
струментов, необходимых для привлечения 
максимального количества целевого трафи-
ка на сайт. Однако количество часов, отве-
денных на предмет, позволяло качественно 
погрузиться только в пять тем.

1. Анализ конкурентов
Выполняется вручную, путем поиска 

сайтов потенциальных конкурентов вы-
бранного бизнеса, уже попавших в топ по-
исковой выдачи. Анализ найденных ресур-
сов выполняется с помощью доступных 
бесплатных сервисов, например PR-CY. 
Цель раздела – выбрать базисы, по которым 
продвигаются конкуренты, собрать осно-
ву для будущего семантического ядра. До-
полнительно студенты подмечают удачные 
и неудачные решения конкурентов и вносят 
изменения в структуру своего сайта.

2. Анализ целевой аудитории с целью по-
иска интента

Студенты изучают информационные 
ресурсы, где присутствует целевая аудито-
рия (форумы, сайты отзывов) и выявляют 
основные ожидания и страхи. На этот блок 
тратится достаточно много времени, так 
как поиск осуществляется «вслепую».

3. Сбор семантического ядра
Следующим шагом является создание 

полного списка ключевых слов и фраз, ха-
рактеризующих сайт и продукцию компа-
нии. Обучающиеся осваивают методы сбо-
ра семантического ядра с помощью специ-
ализированных инструментов (например, 
Яндекс.Вордстат), изучают правила сорти-
ровки и очистки собранных данных. Это са-
мый трудоемкий процесс, так как использу-
ются бесплатные инструменты.

4. Поиск LSI фраз
Студенты получают знания о латентно-

семантическом индексировании (LSI) и его 
применении в генерации контента. Осваива-

ются техники поиска синонимов и близких 
по смыслу фраз, обеспечивающих полноту 
раскрытия темы и улучшение восприятия 
поисковыми роботами.

5. Создание и оптимизация контента
Данный этап посвящен выработке на-

выков создания качественного контента, 
соответствующего рекомендациям поис-
ковых систем. Рассматриваются лучшие 
практики написания привлекательных заго-
ловков, выделения ключевых слов, оформ-
ления текстов и изображений. С помощью 
специализированных бесплатных сервисов 
(например, miratext и seolik) проводится 
анализ текстов и страниц на частотность 
ключей, соответствие закону Ципфа.

6. Оптимизация страниц
Заключительный этап посвящен техни-

ческой стороне SEO. Студенты овладевают 
приемами внутренней оптимизации сайта: 
правильной настройке robots.txt, карты сай-
та sitemap.xml, подключению к сервисам 
аналитики и заполнению значимых для про-
движения тегов и атрибутов.

Как видно из структуры темы, из обуче-
ния выпадает такая важная тема как внеш-
нее продвижение. Кроме того, этап анализа 
конкурентов сокращен по причине нехват-
ки времени и ограничивается лишь поиском 
трех сайтов без их детального анализа.

Внедрение нейросетевых технологий 
в процесс обучения

Нейросетевые модели стали неотъем-
лемой частью практики SEO-продвижения 
благодаря своей способности обрабатывать 
большие объемы данных и выдавать точ-
ные прогнозы. Использование нейросетей 
позволило эффективно перераспределить 
время и добавить в структуру обучения еще 
одну тему. 

В качестве инструментов были опробо-
ваны разные бесплатные сервисы: RusGPT, 
Алиса от Яндекса, ChatGPT, GigaChat 
от компании «Сбер». Каждый студент был 
вправе выбрать себе сервис самостоятель-
но, но самым удобным, с точки зрения ав-
торов, оказался GigaChat. Его результаты 
меньше всего нуждались в технической до-
работке текста в части вхождения ключей 
и LSI фраз. Были достигнуты следующие 
результаты

Анализ конкурентов  
на основе нейросетевых моделей

На этапе анализа конкурентов нейросе-
ти применяются прежде всего для выборки 
базисных ключей. Как показала практика, 
при ином виде анализа бесплатные версии, 
например GigaChat, выдают большей ча-
стью придуманную информацию. Но бла-
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годаря сокращению времени на сбор ос-
новных разделов семантического ядра 
на основе анализа структуры сайта конку-
рента появилось время на сбор информа-
ции о технических параметрах: трафик, 
время на сайте, отказы и пр. Это дает 
студентам большее представление о том, 
на что обращать внимание при изучении 
ресурсов конкурентов.

Еще один немаловажный момент, в  ко-
тором помогает нейросеть,  – выделение 
уникального торгового предложения (УТП) 
на сайте. Формулировка своего собственно-
го УТП обычно представляется студентам 
сложной, так как оно должно быть привле-
кательным, и содержать ключевые фразы 
[14]. Наличие «живых» примеров, сформу-
лированных нейросетью, является сильной 
поддержкой при формировании контен-
та сайта.

Анализ целевой аудитории  
с применением нейронных сетей

Модели обработки естественного язы-
ка и эмбеддинги пользователей позволя-
ют строить детальные профили аудитории 
и сегментацию по поведению [15]. В рам-
ках обучения студенты используют ней-
росети для классификации целевой ауди-
тории, выявления мотивов и «болевых то-
чек» аудитории.

На практике авторы убедились, что гра-
мотно сформулированные промпты пре-
красно работают и нейросеть дает полную 
исчерпывающую (в рамках курса) инфор-
мацию о целевой аудитории. Ниже пред-
ставлен пример промпта:

Ты интернет-маркетолог, твоя за-
дача  – проанализировать целевую ауди-
торию сайта по продаже стройматери-
алов, в частности вагонки. Выдели четы-
ре основных сегмента аудитории, опиши 
их страхи и желания. Желательно исполь-
зовать информацию с форумов. Для каждо-
го факта определи степень достоверности 
по пятибалльной шкале, укажи источни-
ки информации.

Информация о целевой аудитории также 
напрямую участвует в формулировке УТП 
и контента сайта. 

Создание контента с участием 
нейросетевых инструментов

Этот этап является самым благодатным 
для применения нейросетей [16]. Не се-
крет, что не менее половины всего контен-
та, присутствующего в онлайн-информа-
ционном пространстве, сейчас формирует-
ся с помощью искусственного интеллекта. 
Студентам важно научиться генерировать 
массовый контент для сайта таким обра-

зом, чтобы он отвечал требованиям опти-
мизации. Также важно понимать, как отли-
чаются экспертные информационные ста-
тьи, которые, безусловно, должны писать 
специалисты, и коммерческие предложе-
ния, которые писать вручную, например, 
для большого интернет-магазина просто 
не имеет смысла.

Для примера можно привести промпт 
на написание коммерческого текста 
для страницы под ключ «Купить вагонку».

Сгенерируй текст на 1000 символов 
для страницы под ключ «Купить вагонку». 
Ключ должен присутствовать в прямом 
вхождении один раз, слова из ключа по три 
раза каждое дополнительно. Добавь слова 
LSI: «Панель деревянная» «Отделочный ма-
териал» «Интерьер» «Отделка» «Экологи-
чески чистый» «Природный декор» «Древе-
сина натуральная» «Эстетика интерьера» 
«Стеновая панель» «Термообработка дере-
ва» «Теплоизоляция помещения».

Результат, безусловно, требует дора-
ботки  – не была включена одна LSI фраза 
и не хватило по одному вхождению слов 
из ключа. Однако студентам, которые не яв-
ляются профессиональными копирайтера-
ми, гораздо проще оптимизировать готовый 
текст, чем писать его с нуля. Одновременно 
с этим они учатся видеть особенности тек-
стов, сгенерированных нейросетью и пра-
вить их [17].

С точки зрения обучения нейросети по-
могают сократить время на составление 
текстового контента, предлагают различные 
варианты УТП на выбор и формулируют 
дополнительные контент-элементы, напри-
мер заголовок страницы и описание для по-
исковых систем (сниппет).

Ниже представлен пример промпта 
на написание УТП и сниппета.

Ты копирайтер для сайта по прода-
же стройматериалов. Напиши УТП, ко-
торое будет размещено в заголовке H1, 
заголовок title и описание description. Тре-
бования: title не более 60 символов, ключ 
«купить вагонку», Description не более 
160 символов, ключ «купить вагонку», до-
бавить слова «скидка», «дерево», «липа», 
«осина», «сосна», «доставка». H1 под ключ 
«купить вагонку».

Результат вполне удовлетворителен и  
не требует доработки. Также нейросеть от-
лично помогает сформировать контент-план 
или подобрать тематику статьи в соответ-
ствии с семантическим ядром. 

Такой подход позволяет студентам 
не только понять принципы создания SEO-
контента, но и развить навыки оценки каче-
ства материалов и адаптивного управления 
контент-стратегией.
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Перераспределение часов

Тема Часы 
до оптимизации

Убрано /добавлено 
(-) часов

Часы после 
оптимизации

Анализ конкурентов 4 2 6
Аналитика и исследование ниши 4 2 6
Сбор семантики 12 -4 8
Оптимизация контента 12 -4 8
Техническая оптимизация 8 0 8
Внешнее продвижение 0 4 4

40 40

Примечание: составлена авторами на основе полученных данных в ходе исследования.

В рамках программы уделяется внима-
ние вопросам качества данных, прозрачно-
сти моделей и проверке результатов. Сту-
дентов учат критически относиться к вы-
ходам нейросетей: распознавать возможные 
предвзятости, оценивать риск дублирования 
контента и избегать некорректной интер-
претации анализа конкурентов. Такой под-
ход обеспечивает не только практическую 
результативность, но и научную строгость 
образовательного процесса.

Анализ результатов
Сегодня практически все студенты ис-

пользуют системы искусственного интеллек-
та как незаменимых помощников в процессе 
обучения. При этом далеко не все понимают, 
что искусственный интеллект не заменяет 
собственный, а является именно инструмен-
том [18]. Внедрение его в процесс обучения 
под контролем преподавателя, осмысленное 
применение позволяет продемонстрировать 
все достоинства и недостатки нового цифро-
вого инструмента [19].

В результате активного внедрения ней-
росетевых технологий в процесс обучения 
авторы не только показали студентам воз-
можности систем ИИ в сфере продвижения 
сайтов, но и достигли важной цели – смогли 
сократить время на выполнение рутинных 
операций и выделить часы на дополнитель-
ные задания. Итог представлен в таблице.

Всего на тему выделено 40 ч практиче-
ской работы. Проведя оптимизацию учеб-
ного процесса за счет внедрения нейросе-
тевых технологий, авторы смогли добавить 
дополнительные задания по темам «Анализ 
конкурентов» и «Аналитика и исследование 
ниши», а также ввести в курс тему «Внеш-
нее продвижение» и выделить на нее 4 ч.

Заключение
В качестве результата исследования ав-

торами найдено место нейросетевых техно-

логий в рамках темы «Продвижение сайта», 
проработаны задания с учетом использова-
ния сервисов искусственного интеллекта. 
При проведении занятий был апробирован 
новый инструмент, что позволило перерас-
пределить часы на изучение отдельных тем 
и добавить новый материал.
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