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Данная статья посвящена оценке интернет-активности участников информационно-семантического поля 
российских мегапроектов строительства АЭС и выделению фокус-групп для программы лояльности в стра-
нах Белоруссии, Венгрии, Турции и Финляндии. Для исследования была выбрана цифровая тень мегапроекта, 
т.е. информация, которая накапливается на интернет-серверах, электронных СМИ и социальных сетях и при-
сутствует в его информационно-семантическом поле. В качестве инструментального средства, позволивше-
го собрать необходимые данные о популярности информации об атомной энергетике на интернет-серверах 
за 2019–2021 гг., использовалось приложение Google Trends. В качестве механизма оценки применялся подход, 
используемый для индекса ISMI (Integrum Social Media Influence). Результатом работы являются полученные 
экспериментальные данные о популярности таких тематических запросов пользователей интернета, как «биз-
нес и промышленность», «здравоохранение», «работа и образование» и «новости», об активности пользова-
телей в регионе строительства АЭС, в соседних и столичных регионах четырех стран. Помимо этого, была 
построена имитационная модель активности интернет-пользователей в регионе строительства АЭС (на при-
мере Венгрии). Проведенный сравнительный анализ математической и эмпирической вероятностей позволяет 
выявить умеренное информационное вмешательство, которое поддерживает постоянный пользовательский 
интерес к теме строительства АЭС. 
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Под мегапроектом обычно понимают 
целевую программу, содержащую сово-
купность взаимосвязанных проектов, объ-
единенных общей целью, выделенными ре-
сурсами и отпущенным на их выполнение 
временем. 

Целью мегапроекта обычно является 
качественно новое развитие экономики тер-
риторий, регионов и стран, создание инфра-
структуры, решение масштабных социаль-
но-экономических задач [1].

К обычным проблемам, свойственным 
реализации мегапроектов вообще, для  

российских международных мегапроек-
тов строительства атомных электростанций 
(АЭС) за рубежом возникают дополнитель-
ные сложности, связанные со следующими 
обстоятельствами: 

− первостепенная значимость для меж-
дународного престижа нашей страны в ус-
ловиях международных санкций;

− острая конкуренция со стороны меж-
дународных корпораций;

− использование территории зарубеж-
ных стран (территории стран российского 
экономического присутствия);
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− огромный объем требуемых инвести-
ций (десятки и сотни миллиардов долларов);

− отсроченный возврат инвестиций (25–
50 лет);

− специфические риски, связанные с атом-
ной энергетикой.

В настоящее время Российская Федера-
ция реализует 13 мегапроектов такого типа 
на территории 9 стран. На симпозиуме Все-
мирной ядерной ассоциации (WNA) в 2013 г. 
тремя основными факторами, влияющими 
на успешность проектов в атомной энерге-
тике, были названы безопасность, эконо-
мическая эффективность и общественная 
приемлемость [1]. При этом общественная 
приемлемость атомной энергетики рассма-
тривается как результат управленческого 
воздействия на общественное мнение. Об-
щественное мнение – это состояние обще-
ственного сознания, заключающее явное 
или скрытое отношение социальной общ-
ности к явлениям, событиям и фактам обще-
ственной жизни, отражающее определенную 
коллективную позицию по проблемам, пред-
ставляющим определенный интерес [2]. 

Общественная приемлемость мегапро-
екта строительства АЭС за рубежом может 
характеризоваться признанием населением 
иностранного государства экономических 
и экологических преимуществ атомной энер-
гетики независимо от возможного риска, ко-
торое основано на рациональных знаниях 
о ядерных технологиях и на доверии к про-
фессионализму и ответственности специ-
алистов, работающих в атомной отрасли [2].

Для повышения общественной прием-
лемости атомных технологий разрабатыва-
ется программа лояльности. Действенность 
мероприятий такой программы лояльности 
в первую очередь определяется изменением 
информационно-семантического поля мега-
проекта [3].

Целью данного исследования является 
оценка интернет-активности участников 
информационно-семантического поля рос-
сийских мегапроектов строительства АЭС 
и выделение фокус-групп для программы 
лояльности в странах Белоруссии, Венгрии, 
Турции и Финляндии. 

Материалы и методы исследования
Для определения уровня обществен-

ной приемлемости российских мегапроек-
тов строительства АС за рубежом мы пред-
лагаем анализировать его цифровую тень – 
т.е. информацию, которая накапливается 
на интернет-серверах, электронных СМИ 
и социальных сетях [4–6]. Для анализа по-
лученных данных перспективным является 
подход, используемый в рейтинге ISMI (In-
tegrum Social Media Influence), который по-

зволяет оценить репутацию компании и ди-
намику её изменения в социальных сетях.

Рейтинг ISMI складывается из четырех 
оценок, которые выставляются по десяти-
балльной шкале в зависимости от следую-
щих параметров [7]: 

− присутствие / отсутствие сообщений 
от топовых блогеров, крупных сообществ 
и лидеров мнений за рассматриваемый пе-
риод, учитывается также эмоциональная 
окраска сообщений от топового блогера; 

− соотношение позитивных и негатив-
ных сообщений за рассматриваемый период;

− увеличение / уменьшение количества 
сообщений за рассматриваемый период 
времени в сравнении со средним показате-
лем за продолжительный период; 

− присутствие / отсутствие ботов за рас-
сматриваемый период. 

По итогам расчетов формируется число 
от 1 до 10. Данный показатель использует 
информацию, размещаемую только в соци-
альных сетях, т.е. в нем учитываются в ос-
новном мнение только пользователей этих 
сетей. Но формирование цифровой тени 
в этом случае будет происходить только 
для определенного сегмента общества (люди 
молодого возраста, ведущие активную де-
ятельность в социальных сетях). Для полу-
чения более широкой оценки общественного 
мнения необходимо совмещать данный тип 
исследований и другие формы, например со-
циологические опросы, анализ тематических 
форумов и сайтов в зависимости от особен-
ностей рассматриваемой страны и т.д. На-
пример, анализируя ту информацию цифро-
вой тени, которая накапливается в электрон-
ных СМИ, мы не можем говорить о ботах, 
а только о лидерах мнений и инфлюенсерах, 
которые могут оказывать негативное воздей-
ствие, подобное ботам [8, 9].

Таким образом, на основе рассмотрен-
ного выше подхода для анализа цифровой 
тени мегапроекта мы предлагаем использо-
вать следующие характеристики:

− активность пользователей, формиру-
ющих интернет-запросы на заданную тема-
тику (т.е. популярность);

− среднее количество сообщений на за-
данную тематику за продолжительный пе-
риод времени; 

− общее количество сообщений на опре-
деленную тематику за рассматриваемый пе-
риод времени; 

− соотношение позитивных и негатив-
ных сообщений (тональность) за рассма-
триваемый период времени; 

− негативное внешнее информацион-
ное воздействие;

− наличие сообщений от инфлюенсе-
ров (топовых блогеров, крупных сообществ 
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или лидеров мнений) за рассматриваемый 
период времени.

Все вместе шесть характеристик цифро-
вой тени мегапроекта показывают уровень 
его общественной приемлемости за уста-
новленный временной интервал.

В данной статье мы ограничимся рассмо-
трением результатов исследования, направ-
ленного на определение популярности темы 
российских мегапроектов строительства 
атомных станций на территории Белоруссии, 
Венгрии, Турции и Финляндии. Временной 
горизонт исследования: 2019–2021 гг., дан-
ные собирались за каждую неделю, всего 
за 150 недель. Источником данных являлась 
сеть Интернет, инструментальным сред-
ством– приложение Google Trends.

Свободно используемый веб-сервис 
Google Trends предназначен для статисти-
ческой оценки запросов пользователей 
к своей поисковой Google [10]. Этот сервис 
показывает, как часто тот или иной термин 
по отношению к общему объёму запросов 
ищут пользователи в различных регионах 
мира, на разных языках, а также в опреде-
лённом интернет-контенте (YouTube, изо-
бражения, весь контент и т.д.).

Сервис позволяет: определить популяр-
ность темы и существующие тренды; про-
анализировать запросы по годам, а также 
по часам, дням, месяцам и т.д.; соотнести гео-
графические данные с популярностью запро-
са; выявить близкую по содержанию тематику. 

Сведения, предоставляемые пользовате-
лю в относительном виде, нормализуются 

с учётом времени и места отправления за-
проса следующим образом:

− рассчитывается относительная по-
пулярность запросов при помощи деления 
на общее число поисковых запросов в кон-
кретной местности за определённое время;

− полученные результаты ранжируются 
по 100-балльной шкале, которая отражает 
популярность темы по отношению ко всем 
остальным запросам, связанным с любы-
ми темами;

− в регионах с одинаковым количеством 
запросов по определённой фразе общий объ-
ём поисковых запросов может быть разным.

− Анализ собранных данных проводил-
ся в разрезе четырех категорий:

− география: регион строительства АЭС, 
соседние регионы, столичный регион, 
вся страна;

− тематика: бизнес и промышленность, 
здравоохранение, работа и образование, но-
вости, все;

− поисковый запрос на языке страны;
− популярность: баллы от 0 до 100 (упо-

рядочены внутри каждого года).
В табл. 1 приведены характеристики ин-

формационного поиска с помощью прило-
жения Google Trends.

Результаты проведенного информаци-
онного поиска были представлены в виде 
накопительных диаграмм с областями. Та-
кое представление результатов потребовало 
дополнительного шкалирования для нако-
пительных рангов по одной, двум и четы-
рем тематикам одновременно (табл. 2).

Таблица 1
Характеристики информационного поиска

Страна Белоруссия Венгрия Турция Финляндия
Название 
АЭС

Белорусская АЭС АЭС «Пакш-II» АЭС «Аккую» АЭС «Ханхикиви-1»

Регион  
строительства 

Гродненская область 
(Островец)

Тольна (Пакш) Мерсин Северная Остроботния 
(Пюхяйоки)

Соседние 
регионы

Брестская область, 
Витебская область

Баранья
Бач-Кишкун

Адана
Самсун Чорум

Северное Саво
Центральная Финляндия

Столичный 
регион

Минская область Будапешт Анкара Уусима

Поисковый 
запрос

АЭС Atomerőmű nükleer santral ydinvoimala

Таблица 2
Критерии оценки для накопительных рангов

Уровень общественного интереса Одна тематика
(баллы)

Две тематики
(баллы)

Четыре тематики
(баллы)

Высокий общественный интерес Более 66 и до 100 Более 134 и до 200 Более 270 и до 400
Умеренный общественный интерес От 33 до 66 От 66 до 134 От 135 до 270
Низкий общественный интерес Менее 33 Менее 66 Менее 135
Общественный интерес отсутствует 0 0 0
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Для оценки вероятности уровня попу-
лярности информационной темы, связан-
ной с атомной энергетикой, была разработа-
на имитационная модель на основе метода 
Монте-Карло, которая имитирует запросы 
участников информационно-семантическо-
го поля. Модель может быть использована 
для любых стран, при наличии статистики 
по входным данным из открытых источ-
ников. В данном случае для получения ре-
зультатов численного моделирования были 
использованы данные по региону строи-
тельства АЭС в Венгрии (Тольна).

Модель функционирует следующим об-
разом. Для временного интервала 150 не-
дель случайным образом генерировалось 
от 1 до 25 новостных тем. Для определен-
ности 1-я сгенерированная тема рассматри-
валась как имеющая отношение к атомной 
энергетике, а прочие – относящиеся к дру-
гим тематикам. Для каждой темы (кроме 
1-й) случайным образом (использовалось 
равномерное распределение) определялась 
ее популярность, т.е. доля от общего коли-
чества запросов в Google, которую занимала 
на этой неделе данная новостная тема. Сге-
нерированные значения популярности всех 
тем нормировалась таким образом, что сум-
ма популярности всех тем составляет 1.

Далее на основании таких параметров, 
как общее количество людей в регионе, 
доля женского и мужского населения, доля 
пользователей интернетом, моделировалась 
выборка населения. Каждый из данной вы-
борки ищет в поисковике за неделю коли-
чество информационных тем, генерируемое 
нормальным распределением, с использова-
нием данных по среднему числу просмотров 
Google.com. По каждому запросу для каждо-
го интернет-пользователя определялась те-
матика запроса. Это делалось на основании 
дискретного распределения, где в качестве 
вероятности используется нормированная 
популярность запросов. Таким образом ими-
тируется общая выборка поисковых запро-
сов, связанная с различными тематиками, 
которые были совершены пользователями 
Google в этом регионе за эту неделю.

На основе данной выборки определя-
ется рейтинг тем, которые ранжируются 
по суммарному количеству запросов. Теме 
с минимальным количеством запросов при-
сваивается 0, теме с максимальным – 100. 
Остальные рейтинги высчитываются про-
порционально рангу, с учетом количества 
тем на этой неделе. При использовании зна-
чений популярности темы, посвященной 
атомной энергетике, формируется полная 
выборка значений рейтинга Google Trends 
для атомной энергетики за исследуемый пе-
риод. В результате расчетов по данной мо-

дели с применением метода Монте-Карло, 
былы получены следующие значения мате-
матической вероятности рейтинга запросов 
по атомной энергетике «Atomerőmű»: рей-
тинг 0 – 0,65, рейтинг от 1 до 33 – 0,04, рей-
тинг в диапазоне 34е66 – 0,08, рейтинг в ди-
апазоне 67–99 – 0,06, рейтинг 100 – 0,17.

Таким образом, была определена мате-
матическая вероятность такого информа-
ционного события, как повышенный обще-
ственный интерес к тематике мегапроекта. 
Вычисление математической вероятности 
необходимо для того, чтобы в дальнейшем 
определить наличие негативного внешнего 
информационного воздействия в цифровой 
тени по отношения к мероприятиям про-
граммы лояльности.

Результаты исследования  
и их обсуждение

Динамика популярности тематиче-
ских запросов «Бизнес и промышленность», 
«Здравоохранение», «Работа и образова-
ние», «Новости» по четырем странам. По-
лученные данные свидетельствуют о том, 
что в целом в Белоруссии тема строитель-
ства АЭС не является популярной. Только 
шесть раз за три года суммарный ранг че-
тырех новостных тематик демонстрирует 
умеренный интерес. В остальное время 
общественный интерес либо низкий, либо 
вообще отсутствует. В общем тренде суще-
ственно преобладают запросы, относящие-
ся к бизнесу и промышленности. Высокий 
общественный интерес к этой тематике 
(рейтинг выше 65) зафиксирован двадцать 
один раз за три года, в остальное время ранг 
держится в интервале от 10 до 50. В 63 слу-
чаях из 150 рассмотренных общественный 
интерес к этой тематике отсутствует и ее 
ранг равен 0. Для тематики «Здравоохра-
нение» активный общественный интерес 
зафиксирован только шесть раз за три года, 
рейтинг при этом не менее 85. В остальные 
недели общественный интерес вообще от-
сутствовал и ранг тематики был равен 0. По-
вышение интереса к тематике «Работа и об-
разование» зафиксирован 8 раз, в остальное 
время он либо отсутствует (в 70 % случаев), 
либо ранг меньше 20. Рейтинг тематики 
«Новости» становится выше 85 десять раз 
за три года, в остальное время он равен 0. 
Результаты представлены на рис. 1.

Не является популярной тема строи-
тельства АЭС и в Венгрии – только во-
семь раз за три года суммарный ранг че-
тырех новостных тематик демонстрирует 
умеренный интерес. В остальное время 
общественный интерес либо низкий, либо 
вообще отсутствует. В общем тренде суще-
ственно преобладают также запросы, от-
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носящиеся к бизнесу и промышленности. 
Высокий общественный интерес к этой те-
матике (ранг выше 65) зафиксирован четыр-
надцать раз за три года, в остальное время 
рейтинг держится в интервале от 10 до 52. 
И только в 12 случаях из 150 рассмотрен-
ных общественный интерес к этой тематике 
отсутствует и ее ранг равен 0. Для тематики 
«Здравоохранение» активный обществен-
ный интерес зафиксирован только семь 
раз за три года, ранг при этом не менее 93. 
В остальные недели общественный интерес 
вообще отсутствовал и рейтинг тематики 
был равен 0. Повышение интереса к тема-
тике «Работа и образование» зафиксирован 
10 раз, ранг при этом не ниже 91. В осталь-
ное время общественный интерес отсут-
ствует. Ранг тематики «Новости» становит-
ся выше 88 пять раз за три года, в остальное 
время он либо равен 0 (в 140 случаях), либо 
сохраняется меньше 45.

Еще менее популярной тема строи-
тельства АЭС является в Турции – только 
шесть раз за три года суммарный ранг че-
тырех новостных тематик демонстрирует 

умеренный интерес. В остальное время 
общественный либо низкий, либо вообще 
отсутствует. В общем тренде существенно 
преобладают также запросы, относящиеся 
к бизнесу и промышленности. Высокий об-
щественный интерес к этой тематике (ранг 
выше 63) зафиксирован четыре раза за три 
года, в остальное время ранг держится 
в интервале от 10 до 52. И только в 8 слу-
чаях из 150 рассмотренных общественный 
интерес к этой тематике отсутствует и ее 
ранг равен 0. Для тематики «Здравоохране-
ние» активный общественный интерес за-
фиксирован двадцать раз за три года, ранг 
при этом не менее 80. В остальные недели 
общественный интерес вообще отсутство-
вали и ранг тематики был равен 0. Повыше-
ние интереса к тематике «Работа и образо-
вание» зафиксирован 8 раз, ранг при этом 
не ниже 90. В остальное время обществен-
ный интерес отсутствует. Ранг тематики 
«Новости» становится выше 82 двенадцать 
раз за три года, в остальное время он либо 
равен 0 (в 130 случаях), либо сохраняется 
меньше 50 (рис. 2).
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Тематические запросы  в Белоруссии (2019-2021 гг.) 

Бизнес и промышленность Здравоохранение Работа и образование Новости 

Рис. 1. Динамика популярности тематических запросов в Белоруссии
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Тематические запросы в Турции (2019-2021 гг.) 

Бизнес и промышленность Здравоохранение Работа и Образование Новости 

Рис. 2. Динамика популярности тематических запросов в Турции
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Совсем не популярной является тема стро-
ительства АЭС и в Финляндии – только один 
раз за три года суммарный ранг четырех 
новостных тематик демонстрирует умерен-
ный интерес. В остальное время обществен-
ный интерес либо низкий, либо вообще от-
сутствует. В общем тренде существенно 
преобладают также запросы, относящиеся 
к бизнесу и промышленности. Высокий об-
щественный интерес к этой тематике (ранг 
выше 68) зафиксирован девять раза за три 
года, в остальное время он держится в ин-
тервале от 14 до 58. В 37 случаях из 150 рас-
смотренных общественный интерес к этой 
тематике отсутствует и ее ранг равен 0. 
Для тематики «Здравоохранение» активный 
общественный интерес зафиксирован два 
раза за три года, рейтинг при этом не менее 
89. В остальные недели общественный ин-
терес вообще отсутствовал и ранг тематики 
был равен 0. Повышение интереса к тема-
тике «Работа и образование» зафиксирован 
1 раз, ранг при этом был максимальным, 
100 баллов. В остальное время обществен-
ный интерес отсутствует. Ранг тематики 
«Новости» становился 100 баллов один раз 
за три года, три раза общественный интерес 
зафиксирован как умеренный (55–59 бал-
лов), в остальное время он отсутствовал 
и его ранг равен 0.

Таким образом, полученные данные го-
ворят о стабильной обстановке в рассматри-
ваемых странах, что создает благоприятные 
условия для реализации российских мега-
проектов. Но нельзя забывать о возможности 
внешнего неблагоприятного политического 
вмешательства со стороны иностранных 
компаний-конкурентов или государств. Тем 
более важно выделить фокус-группу, со-
стоящую из представителей политических 
сил страны, как лиц, принимающих реше-
ние о заключении межправительственного 
соглашения, подписания контракта, вы-
дающих лицензии на строительство и т.д. 
С другой стороны, популярность тематики 
«Бизнес и промышленность» дает возмож-
ность выделить еще две фокусные группы: 
представителей бизнеса страны, имею-
щих или планирующих получить контрак-
ты на подрядные работы; работников этих 
предприятий и членов их семей.

Динамика популярности тематических 
запросов в регионах строительства и со-
седних регионах. В регионе строительства 
и соседних регионах Белоруссии за три 
года высокий общественный интерес, более 
134 баллов, зафиксирован в трех случаях, 
умеренный общественный интерес зафик-
сирован в 14 случаях, во всех остальных 
интерес низкий или вообще отсутствует. 
При этом в регионе строительства, в Грод-

ненской области, за три года высокий об-
щественный интерес (более 66 баллов), 
зафиксирован в 15 случаях, а умеренный 
в 46. В соседних регионах, Брестской и Ви-
тебской областях, высокий общественный 
интерес за три года зафиксирован в 5 слу-
чаях, а умеренный – в 23 случаях. Во всех 
остальных случаях общественный интерес 
либо низкий, менее 33 баллов, либо вооб-
ще отсутствует.

В регионе строительства и соседних ре-
гионах Венгрии из 150 рассмотренных не-
дель высокий общественный интерес, более 
134 баллов, зафиксирован в четырех случа-
ях, умеренный общественный интерес за-
фиксирован в 26 случаях, во всех остальных 
интерес низкий или вообще отсутствует. 
При этом в регионе строительства, в Тольне, 
за три года высокий общественный интерес 
(более 74 баллов) зафиксирован в 15 случа-
ях, а умеренный – в 54 (от 35 до 51 балла). 
В остальных случаях интерес отсутству-
ет. В соседних регионах, Бараньи и Бач-
Кишкуне, высокий общественный интерес 
(более 84 баллов) зафиксирован в 12 случаях, 
а умеренный (от 52 до 57 баллов) – в 8 слу-
чаях. Во всех остальных случаях обществен-
ный интерес вообще отсутствует (рис. 3).

В регионе строительства и соседних реги-
онах Турции за три года высокий обществен-
ный интерес, более 134 баллов, зафиксирован 
в двух случаях, умеренный общественный 
интерес зафиксирован в 14 случаях, во всех 
остальных интерес низкий или вообще от-
сутствует. При этом в регионе строительства, 
в Мерсине, за три года высокий обществен-
ный интерес (более 66 баллов) зафиксирован 
в 9 случаях, а умеренный в 30 случаях. В со-
седних регионах, Адане, Самсуне и Чору-
ме, высокий общественный интерес (более 
83 баллов) зафиксирован в 7 случаях, а уме-
ренный – в 30 случаях. Во всех остальных 
интерес либо низкий, менее 33 баллов, либо 
вообще отсутствует.

В регионе строительства и соседних ре-
гионах Финляндии из 150 рассмотренных 
недель высокий общественный интерес, 
более 134 баллов, зафиксирован в двух слу-
чаях, умеренный общественный интерес 
зафиксирован в 12 случаях, во всех осталь-
ных интерес низкий или вообще отсутству-
ет. При этом в регионе строительства, в Се-
верной Остроботнии, за три года высокий 
общественный интерес (более 69 баллов) 
зафиксирован в 17 случаях, а умеренный 
(от 43 до 61 балла) в 14. В соседних реги-
онах, Северной Саво и Центральной Фин-
ляндии, высокий общественный интерес 
(более 68 баллов) зафиксирован в 12 случа-
ях, во всех остальных случаях – вообще от-
сутствует (рис. 4).
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Популярность темы в Венгрии (2019-2021 гг.) 

РегСтроит СоседРег 

Рис. 3. Динамика популярности поисковых запросов о строительстве АЭС  
в регионе строительства и соседних с ним регионах в Венгрии
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Популярность темы  в Финляндии (2019-201 гг.) 

РегСтроит СоседРег 

Рис. 4. Динамика популярности поисковых запросов о строительстве АЭС  
в регионе строительства и соседних с ним регионах в Финляндии

Таким образом, спокойнее всего ведет 
себя регион строительства в Финляндии, 
низкий общественный интерес или его пол-
ное отсутствие к строительству АЭС ха-
рактерен для 80 % случаев. Соседние реги-
оны вообще практически не интересуются 
этим вопросом.

В Турции в районе строительства жите-
ли несколько активнее интересуются про-
ектом строительства АЭС, в 6 % случаях 
интерес высокий и в 20 % случаях интерес 
умеренный. Соседние регионы при этом 
проявляют не слишком большую заинтере-
сованность, только в 4 % случаях интерес 
высокий и в 20 % – умеренный.

В Беларуси и Венгрии ситуация другая – 
в регионе строительства общественный ин-
терес высокий или умеренный в 40 % и 46 % 
случаях соответственно. Соседние регионы 
также интересуются проектом строитель-
ства АЭС менее активно, чем жители Тур-
ции. В Белоруссии и Венгрии обществен-

ный интерес высокий или умеренный в 18 % 
и 14 % случаях.

В столичных регионах жители ведут 
себя похожим образом, независимо от того, 
какую страну мы рассматриваем. Обще-
ственный интерес становится высоким 
не чаще, чем 3 раза в год. При этом в 18–
20 % общественный интерес фиксируется 
как умеренный. В 36–42 % случаев обще-
ственный интерес к проблеме строитель-
ства АЭС в столичных регионах рассматри-
ваемых стран отсутствует вовсе (рис. 5).

Внешнее информационное воздействие. 
Для определения наличия внешнего инфор-
мационного воздействия на интернет-пользо-
вателей был проведен сравнительный анализ 
между значениями математической вероят-
ности рейтинга запросов по атомной энерге-
тике, полученной с помощью имитационного 
моделирования, и эмпирической вероятно-
стью, вычисленной по полученным экспери-
ментальным данным. 
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Популярность темы в столичных регионах (2019-2021 гг.) 

Беларусь Венгрия Финляндия Турция 

Рис. 5. Динамика популярности поисковых запросов о строительстве АЭС  
в столичных регионах Белоруссии, Венгрии, Турции и Финляндии

Таблица 3 
Эмпирическая вероятность рейтинга темы «Atomerőmű»

Диапазон значений рейтинга Вероятность математическая Вероятность эмпирическая
0 0,65 0,55

1–33 0,04 0
34–66 0,08 0,36
67–99 0,06 0,07
100 0,17 0,02

В качестве объекта сравнения был вы-
бран регион строительства российской АЭС 
в Тольне (Венгрия). Значительное различие 
(более чем в 4 раза) между значениями фик-
сируется для диапазона рейтинга популяр-
ности от 34 до 66 баллов. Результаты при-
ведены в табл. 3.

Таким образом, сравнивая математиче-
скую и эмпирическую вероятность, можно 
сделать вывод о имеющемся информаци-
онном воздействии, которое регулярно вы-
зывает умеренный общественный интерес 
в регионе Тольна к теме строительства рос-
сийской АЭС.

Заключение 
Таким образом, реализация россий-

ских мегапроектов по строительству АЭС 
на территории Белоруссии, Венгрии, Турции 
и Финляндии проходит в спокойной обста-
новке, без какого-либо информационного 
ажиотажа. Это говорит о стабильной обста-
новке в этих странах, что создает благопри-
ятные условия для реализации российских 
мегапроектов. Но нельзя забывать о возмож-
ности внешнего неблагоприятного полити-
ческого вмешательства со стороны иностран-

ных компаний-конкурентов или государств. 
Тем более важно выделить фокус-группу, 
состоящую из представителей политических 
сил страны, как лиц, принимающих решение 
о заключении межправительственного со-
глашения, подписания контракта, выдающие 
лицензии на строительство и т.д.

Тематика запросов участников информа-
ционно-семантического поля на территории 
этих четырех стран в подавляющем боль-
шинстве случаев относится к рубрике «Биз-
нес и промышленность». Это говорит о том, 
что мероприятия программы лояльности 
должны быть рассчитаны на две фокусные 
группы: представителей бизнеса страны, 
имеющих или планирующих получить кон-
тракты на подрядные работы; работников 
этих предприятий и членов их семей.

Интернет-активность участников ин-
формационно-семантического поля в регио-
нах строительства отличается от поведения 
жителей соседних регионов. Так, в Фин-
ляндии мегапроект находится на стадии 
проектирования, само строительство нач-
нется по графику только в 2023 г., и пока 
соседние регионы вообще не интересуются 
атомной энергетикой. В Венгрии лицензия 
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на строительство по плану должна быть вы-
дана в конце 2021 г. После этого мегапроект 
из стадии проектирования сразу перейдет 
в фазу строительства и ввода в эксплуата-
цию. Но пока в соседних регионах высо-
кий или умеренный общественный интерес 
фиксируется только в 14 % случаях. В Тур-
ции и Белоруссии мегапроект находится 
на стадиях ввода в эксплуатацию, но жите-
ли не проявляют большой заинтересованно-
сти – в Белоруссии общественный интерес 
высокий или умеренный в 18 %, а в Тур-
ции – в 24 %. Такое спокойное информа-
ционно-семантическое поле в соседних 
регионах создает благоприятные условия 
для строительства АЭС.

В регионах строительства АЭС интерес 
жителей к атомной энергетике значительно 
выше. Так, в Финляндии высокий или уме-
ренный общественный интерес к проблеме 
фиксируется в 20 % случаях, в Турции – 
26 %. Наиболее активны жители Белорус-
сии и Венгрии, у них общественный инте-
рес высокий или умеренный в 40 % и 46 % 
случаях соответственно. Это говорит о том, 
что в программе лояльности нужно предус-
мотреть еще одну фокусную группу – жите-
ли региона строительства АЭС. 

Также при формировании мероприятий 
программы лояльности необходимо учесть 
зафиксированное внешнее информацион-
ное воздействие на жителей в регионе стро-
ительства АЭС (Венгрия), которое регу-
лярно вызывает умеренный общественный 
интерес к российскому мегапроекту.

Работа поддержана грантом РФФИ 
№ 20-010-00708\21.
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