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виды машин и оборудования со сроком службы 

более одного года, а нематериальные – интел-

лектуальные ценности и права, так называемые 

портфельные инвестиции, представляют собой 

вложение средств в различные ценные бумаги 

(акции, облигации), депозиты в банке и т.п. 

Оба типа инвестиций имеют большое значение 

для эффективного управления и его развития. В 

силу неразвитости российского фондового 

рынка для предприятий ТЭК проблемы порт-

фельных инвестиций не очень актуальны, по-

этому рассмотрим проблемы инвестиций в ре-

альные активы. В зависимости от решения 

задач, стоящих перед предприятием, проводит-

ся подготовка и анализ инвестиций в реальные 

активы. Поэтому все возможные разновидно-

сти инвестиций удобно представить так 

- инвестиции, предназначенные для повы-

шения эффективности собственного производ-

ства (инвестиции в модернизацию основных 

фондов, в замену оборудования), 

- инвестиции в создание нового собственно-

го производства или применение новых техно-

логий, 

- инвестиции в несобственное производство 

(участие в каком-либо инвестиционном проекте), 

- инвестиции в расширение собственного 

производства (инвестиции, направленные на 

увеличение объемов выпускаемой продукции). 

Инвестиционные стратегии предприятий 

ТЭК можно разбить на две группы 

- пассивные инвестиции, обеспечивающие 

стабильную добычу и поддержание сложивше-

гося уровня рентабельности производства, 

- активные инвестиции, обеспечивающие 

постоянное повышение производственной 

мощности и прибыльности предприятия за счет 

ввода новых производственных объектов, вне-

дрения новой техники и технологии. 
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Лежащая на поверхности однозначность 

восприятия и трактовки субъектами рыночных 

отношений понятия «денежная наличность» на 

самом деле не является таковой. 

Центральный банк Российской Федерации, 

ответственный за выпуск наличных денег в 

обращение, а также за организацию функцио-

нирования денежного обращения в понятие 

«денежная наличность» вносит свои корректи-

вы, наполняет различным статистическим и 

экономическим содержанием. 

Для оценки вариативности данного понятия 

воспользуемся данными отчётности Банка Рос-

сии, в том числе официальными данными, пуб-

ликуемыми Банком России в «Бюллетене бан-

ковской статистики». 

В годовом и ежемесячно публикуемом ба-

лансах Банка России отражается показатель 

«наличные деньги в обращении». Эта статья 

пассива баланса эмиссионного банка иллюст-

рирует величину наличной денежной массы, 

выпущенной в обращение Банком России. 

Традиционным для оценки объёма налич-

ных денег является агрегат денежной массы М0 

(наличные деньги в обращении). Это наиболее 

ликвидная часть денежной массы, доступная 

для немедленного использования в качестве 

платёжного средства, включает в себя банкно-

ты и монету в обращении и является наряду с 

безналичными деньгами компонентом нацио-

нального определения денежной массы. Одна-
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ко величина этого показателя отличается от 

сообщаемого в балансе Банка России показате-

ля на величину денежной наличности в банков-

ской системе. 

Аналогичное значение показателя сообща-

ется Банком России в «Обзоре банковской сис-

темы» по статье «наличная валюта вне банков-

ской системы», которая включает в себя 

выпущенные в обращение Банком России на-

личные деньги, за исключением сумм налично-

сти, находящейся в кассах Банка России и кре-

дитных организаций. 

Определить часть наличности, которой рас-

полагает банковская система, возможно при 

анализе структуры денежной базы. В составе 

денежной базы выделятся компонент «налич-

ные деньги в обращении с учётом остатков на-

личных денег в кассах кредитных организа-

ций». Он рассчитывается как сумма показателя 

«наличные деньги» (национальное определе-

ние) и остатков наличных денег в кассах кре-

дитных организаций. При этом не учитываются 

остатки наличных денег в кассах учреждений 

Банка России. 

В «Обзоре Центрального банка» также от-

ражаются выпущенные в обращение Банком 

России наличные деньги за исключением сумм 

наличности, находящейся в кассах Банка Рос-

сии по статье «наличная валюта в обращении». 

Дополняет перечень определений показа-

тель «наличная валюта вне финансового секто-

ра». Он представляет собой объём выпущенной 

в обращение Банком России наличной валюты 

за вычетом сумм наличности в кассах Банка 

России, кредитных организаций, страховых 

организаций и негосударственных пенсионных 

фондов. 

Многообразие выделенных понятий проил-

люстрируем данными статистики. 

Таблица 1 
Показатели денежной наличности и их абсолютное значение в 2009 году [1] 

Показатели 01.01.09 01.07.09 01.12.09 
1.Наличные деньги в обращении, млн. руб. 4378238 3916802 4024864 

2.Денежный агрегат М0, млрд. руб. 3794,8 3522,5 3600,1 
3.Наличная валюта вне банковской системы, млн.руб 3794829 3522495 3600105 
4.Наличные деньги в обращении с учётом остатков 

средств в кассах кредитных организаций 
4372,1 3934,8 4015,1 

5.Наличная валюта вне финансового сектора, млн. руб. 3777956 3507605 3470534 
6. Наличная валюта в обращении, млн. руб. 4372081 3908075 4015135 

Данные в таблице приведены в единицах измерения, указанных в «Бюллетене банков-
ской статистики» 

 

Как видно из данных таблицы, ряд показа-

телей, имеющих разное название и сообщае-

мых в соответствующих разделах официально-

го статистического издания Банка России, 

отражает одно и то же состояние денежной 

наличности. 

Денежный агрегат М0 описывает величину 

денежных средств, находящихся в обращении 

вне банковской системы. «Наличные деньги в 

обращении с учётом остатков в кассах кредит-

ных организаций» совпадает с показателем 

«наличная валюта в обращении». Наблюдается 

разница в показателях «наличные деньги в об-

ращении» и «наличная валюта в обращении». 

Различное статистическое и экономическое 

наполнение этих показателей не раскрывается в 

их названии. «Наличная валюта» и «наличные 

деньги» считаются синонимами, и требуют 
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дополнительных комментариев при их исполь-

зовании. 

Дополнительная информация, не дублируе-

мая другими показателями банковской стати-

стики, содержится в показателе «наличная ва-

люта вне финансового сектора». 

Для простоты и однозначности понимания 

показателей денежной наличности, на наш 

взгляд, целесообразно разработать систему аг-

регатов, раскрывающих сущность ряда исполь-

зуемых показателей и дополняющих традици-

онный для российской банковской статистики 

агрегат М0. 

Список литературы 

1. Бюллетень банковской статистики.-- М. 

«ПРАЙМ-ТАСС», 2010, №2. 

 

МАРКЕТИНГОВАЯ СТРАТЕГИЯ 
ВУЗА КАК ОСНОВА ЕГО 

ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКОЙ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

А.А. Кузьмина 

Московский государственный 
университет экономики, статистики 

и информатики 
Москва, Россия 

 
Сущность маркетинга раскрывается через 

его основополагающий принцип, который ста-

вит во главу угла запросы конкретных групп 

потребителей. В круге важнейших проблем, 

решение которых прямо определяет свойства и 

параметры образовательных услуг, может быть 

отмечено получение исчерпывающих сведений 

(или учет имеющейся информации), связанных 

с решением классических вопросов маркетинга 

в отношении ассортиментной, ценовой, комму-

никационной, сбытовой, кадровой стратегии. 

Для образовательного учреждения марке-

тинговая ориентация означает следующее: 

• Оказываются (производятся) только (в ос-

новном) те образовательные услуги, кото-

рые пользуются и будут пользоваться спро-

сом на рынке (основополагающий принцип 

ориентации на перспективный спрос).  

• Ассортимент образовательных услуг доста-

точно широк и интенсивно обновляется с 

учетом требований общества. Соответст-

венно процессы и технологии оказания об-

разовательных услуг гибки, легко перена-

лаживаемы (принцип широты и обновления 

ассортимента). 

• Цены на образовательные услуги формиру-

ются под воздействием активности конку-

рентов, величины и динамики платежеспо-

собного спроса. При этом стержневым 

компонентом ценовой политики учрежде-

ния выступает не сама по себе цена прода-

жи образовательных услуг, а соотношение 

между величинами прогнозируемого эф-

фекта и дополнительных затрат потребите-

лей на использование, потребление образо-

вательных услуг, включая и процессы их 

освоения (принцип ориентации цены на 

спрос, конкурентов и цену потребления). 

• Коммуникационная деятельность ведется 

активно, направлена на конкретные целевые 

группы потребителей образовательных ус-

луг, на возможных посредников. Продви-

жение и продажа образовательных услуг 

децентрализованы (принцип децентрализо-

ванного целевого продвижения). 

• В руководстве образовательного учрежде-

ния стратегические решения готовятся и 

принимаются людьми, компетентными в 

конъюнктуре образовательных услуг, в во-

просах рыночной экономики (принцип под-

бора руководящих кадров, ориентирован-

ных на маркетинг). 


